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&; CZESC PRAKTYCZNA

Instrukcja dla zdajgcego

1. Na pierwszej stronie arkusza egzaminacyjnego wpisz w oznaczonym miejscu swoj numer PESEL
1 naklej naklejke z numerem PESEL 1 z kodem o$rodka.

2. Na KARCIE OCENY w oznaczonym miejscu przyklej naklejke z numerem PESEL oraz wpisz:

— swoj numer PESEL*,

— symbol cyfrowy zawodu,
— oznaczenie kwalifikacji,
— numer zadania,

— numer stanowiska.

3. KARTE OCENY przekaz zespotowi nadzorujagcemu czes$¢ praktyczng egzaminu.

4. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 4 strony i nie zawiera btedow. Ewentualny brak stron
lub inne usterki zglo§ przez podniesienie r¢ki przewodniczacemu zespotu nadzorujacego czesé
praktyczng egzaminu.

5. Zapoznaj si¢ z trescig zadania oraz stanowiskiem egzaminacyjnym. Masz na to 10 minut. Czas ten nie
jest wliczany do czasu trwania egzaminu.

6. Czas rozpoczgcia 1 zakonczenia pracy zapisze w widocznym miejscu przewodniczacy zespotu
nadzorujacego.

7. Wykonaj samodzielnie zadanie egzaminacyjne. Przestrzegaj zasad bezpieczenstwa i organizacji pracy.

8. Jezeli w zadaniu egzaminacyjnym wystepuje polecenie ,,zglto$ gotowos¢ do oceny przez podniesienie
reki”, to zastosuj si¢ do polecenia i poczekaj na decyzje przewodniczacego zespotu nadzorujacego.

9. Po zakonczeniu wykonania zadania pozostaw rezultaty oraz arkusz egzaminacyjny na swoim
stanowisku lub w miejscu wskazanym przez przewodniczacego zespotu nadzorujacego.

10.Po uzyskaniu zgody zespotu nadzorujacego mozesz opusci¢ sale/miejsce przeprowadzania egzaminu.

Powodzenia!

* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajacego tozsamosé



Zadanie egzaminacyjne

Zaproponuj 4 srodki reklamowe wraz podaniem uzasadnienia wyboru, cennik wybranych srodkow
reklamowych w oparciu o ceng jednostkowa oraz oferte¢ handlowa dla Salonu Kosmetycznego ,,Glamour”
dziatajacego na terenie Biategostoku. Do rozwiazania zadania wykorzystaj: informacje o zleceniobiorcy

1 zleceniodawcy, informacje zawarte w warunkach zlecenia oraz tabelg z cenami $srodkoéw reklamowych.

Informacje o zleceniobiorcy i zleceniodawcy:

Agencja reklamowa ,,AIDA” — reprezentowana przez Jana Kowalskiego
ul. Swobodna 3
15-756 Biatystok

Logo Agencji Reklamowej AIDA (logo znajduje sig na ptycie dotaczonej do arkusza egzaminacyjnego)

Agencja reklamowa
o
AXPA

Salon kosmetyczny ”Glamour”
ul. Lipowa 45
15-424 Biatystok

Salon Kosmetyczny Glamour miesci si¢ w pasazu handlowym w samym centrum Biategostoku.
Urzadzony jest w oryginalnym i1 niepowtarzalnym stylu, jednak z zewnatrz jest stabo oznakowany.
Swiadczy bardzo wysoki poziom ustug kosmetycznych dzieki doswiadczonym pracownikom, ktorzy
corocznie w ogolnopolskich konkursach zdobywaja miejsca na podium. Jednakze jak do tej pory nie miat
mozliwos$ci prezentowania osiagnie¢ i swojej oferty w Internecie.
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Tabela 1.

Ceny Srodkow reklamowych

Media Nosnik Srodek reklamowy Cen?z?)etto
Telewizja TVP 1 Spot 15 000 (30 sekund)/emisje
RMF FM 2 500 (30 sekund)/emisje
Radio Spot
Radio Biatystok 300/emisje
Reklama Przyczepa reklamowa Reklama mobilna 925/za 8h-100 km
zewnetrzna Szyld Neon $wietlny 1000
Twoj styl 400/emisje
Czasopisma Ogtoszenie catostronicowe
Pani domu 200/emisje

Plakat rozwieszany w miejscu
sprzedazy

Miejsce sprzedazy Upominki dla klientéw
(dtugopis z logo oraz pakiet 30/za pakiet
mini kosmetykdw)

100 (50 sztuk)

przejrzysta strona WWW
Internet Strona www salonu z doktadnym opisem ustug, 2 000
poradami itp.

Warunki zlecenia:

e cel kampanii reklamowej: zwigkszenie rozpoznawalnosci salonu na terenie Biategostoku,
utrzymanie stalych klientéw i1 zachgcenie nowych do skorzystania z oferty;

e w proponowanych srodkach reklamowych dwa powinny by¢ zaliczane do mediéw podstawowych,
dwa do wspomagajacych;

e cennik proponowanych $rodkéw reklamowych w formie tabeli powinien uwzglednia¢ ceny netto
1 ceny brutto (23% VAT). Kalkulacja przeprowadzona w programie Excel;

o oferta handlowa powinna zawiera¢ wszystkie informacje wymagane w tym dokumencie wraz
z wymienieniem wybranych srodkow reklamowych oraz zestawieniem kosztéw calej kampanii
W oparciu o przygotowany cennik;

o charakterystyka grupy docelowe;j: klientkami salonu sa gléwnie zamozne kobiety
w wieku 25-35 lat z wyzszym wyksztatceniem, aktywne zawodowo, czynnie uprawiajace sport,
stuchajace muzyki i radia. Marza o osiagnigciu kariery zawodowej, lubia czu¢ si¢ wyjatkowo,
lubia innowacje, czgsto korzystaja z Internetu. Salon to dla nich takze miejsce spotkan ze

znajomymi oraz miejsce odpoczynku.
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Wszystkie dokumenty sporzadz na stanowisku egzaminacyjnym, na ktérym znajduje si¢ komputer
z oprogramowaniem biurowym do edycji tekstu i1 kalkulacji. Pliki zapisz w nastgpujacy sposob:
e uzasadnienie.doc/docx,
o cennik.xls,
e oferta.doc/docx
w folderze o twoim numerze PESEL na pulpicie komputera. Nastepnie wydrukuj na formacie A4.
W nagtowku wydruku umies¢ swoj PESEL. Dopuszcza si¢ dwukrotna korekte wydruku.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 120 minut.

Ocenie podlega¢ beda 3 rezultaty:

— Propozycja 4 srodkow reklamowych wraz z uzasadnieniem wyboru — wydruk,
— Cennik wybranych 4 $rodkoéw reklamowych — wydruk,
— Oferta handlowa — wydruk.
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